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PROGETTO COVER/SCARABEO CERAMICHE

ACQUA

PURO E LEGGERO, COME

PURE AND LIGHT LIKE WATER

di Laura Galimberti

E il nuovo lavabo Mizu proposto da
Scarabeo Ceramiche. Un progetto di
Emo Design, ovvero Lukasz Bertoli e
Francesco Costacurta, che ci parlano,
in queste pagine, della genesi e delle
caratteristiche di un prodotto davvero
unico.

Mizu is the new washbasin designed
by Sacarabeo Ceramiche. The project
was developed by Emo Design, that

is fo say Lukasz Bertoli and Francesco
Costacurta, who are unveiling in these
pages the origin and feafures of a
unique product.
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Mizu, che in giapponese significa ‘fluido che
scorre’ e il nome del nuovo lavabo di Scara-
beo. Si presenta come un volume composto da
pilt parti, allinterno del quale si nasconde il
sistema di drenaggio dell'acqua, che defluisce
all'interno del catino grazie al taglio centrale
disegnato nella calotta superiore.

Quali sono le caratteristiche che lo ren-
dono un prodotto davvero innovativo?
Mizu ripensa completamente larchitettura del
lavabo, perché si svincola dall’essere un mero
raccoglitore di acqua e diventa un oggetto
utile ma anche bello, pulito. Particolare atten-
zione & stata posta anche alla funzionalitd e
alla praticita dell'oggetto: la parte superiore &
completamente rimovibile e questo consente
di pulirlo in modo agevole e di utilizzarlo sen-
za. calotta qualora sia necessario.

Qual ¢ il concetto che sta alla base di
Mizu?

Abbiamo cercato di stravolgere i canoni del
tradizionale lavaho, nascondere la parte meno
cstetica, ovvero la piletta di drenaggio, e tra-
smettere un'idea di leggerezza e purezza, pro-
prio come quella dell’acqua.
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Quali elementi compongono la collezione
11 Javabo Mizu & disponibile in due forme, ci
colare e rettangolare, per le quali & propost:
la versione a incasso o d’appoggio. Lazienda
ha chiesto, inoltre, di realizzare un mobilett
iconico, che si sposasse bene con tutte le co
lezioni di Scarabeo Ceramiche.

Avete incontrato difficolta in fase di pro
gettazione e realizzazione? :
11 problema principale era legato alla realizz
zione di un oggetto particolarmente ,‘definitc
attraverso un materiale a ‘bassa definizioné
come la ceramica. Scarabeo @ riuscita a supé
rare questo limite dimostrando la sua grand
esperienza e maestria nella lavorazione dell
ceramica, ottenendo cosi un prodotto di qua
lita altissima. Non era semplice neppure
incontrare calotta superiore e base del lavab
senza che le ceramiche stridessero. Per quest
mofivo sono stati inseriti dei piedini che for:
no una sorta di guarnizione tra i due elementi:
Un commento riguardo al vostro rappor
to con lazienda...
Lavorare con Scarabeo ci permette di speri
mentare ad alti livelli e di vedere realizz



prodotti molto simili ai concetti iniziali che
elaboriamo in fase di progettazione.

La nostra collaborazione con l'azienda ¢ inizia-
ta con il lancio del modello Fuji, nel 2014. Da
li abbiamo avviato un percorso di ‘pulizia’ del
lavabo per nascondere la piletta di scarico con
un piatto in ceramica, che contyibuisse a dare
carattere e linearita all'oggetto. Con Mizu ab-
biamo elaborato questo pensiero, cercando di
raggiungere l'essenzialita attraverso la sempli-
cita. www.emo-design.it

Inq pagine, schizzi o i gini
del lavabo Mizu, disegnato da Emo
Design per Scarabeo Ceramiche. Nelle
immagini a destrq, il lavabo é visibile
anche nella versione senza calotta e
abbinato al mobile, sempre disegnato
da Emo Design, adattabile a tutte le
collezioni dell’azienda.

On these pages, sketches and shots

of Mizu washbasin, designed by

Emo Design for Scarabeo Ceramiche.
Pictures af left, the washbasin is
visible also in its cap-less model and
matching with the piece of furniture
also designed by Emo Design, svitable
for all the company’s collections.
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Mizu, a Japanese term meaning “‘flowing
Sluad”, 1s the name of the new washbasin
designed by Scarabeo. It consists of a
volume with multiple components, where
the draining system is hidden, allowing
water to drain into the bawl thanks to the
cenlral cut drawn in the countertop.
Which are the features making it a
genuine innovative product?

Mizu has lolally rethought the washbasin
architecture, being much more than

a waler bowl to become a useful bul

also appealing and clear, object. Great
attention was also given to functionality
and comfort: the wpper side is completely
removable allowing to simply clean it and
to use it without the cap when needed.
On which idea is based Mizu?

Our efforts were aimed at overwhelming
traditional washbasin rules, by hiding
not very good looking parts, that is to say
the drain, and by evoking somelhing light
and pure like waler.

Of which products the collection
consist?

Mizu washbasin is available in two
different shapes, round or rectangular,
Jitted or supported. The company has
also asked us lo make a iconic furniture
piece suitable for all Scarabeo Ceramiche
collections.

Did you meet some problems in the
planning or in the developing stages?
The main problem was related Lo the
achieving a very ‘clear-cut’ product

by means of a low definition material

as ceramic 1s. Scarabeo was able Lo
overcome this boundary, showing

its experience and skills in the

ceramics field, thus achieving best
quality products. It was also hard to
harmoniously combine countertop’s

and base’s ceramics. That’s why we have
wnserted those legs acting as a washer
between the two elements.

Please tell us a few things about your
relationship with the company.

The partnership with Scarabeo allows us
experimenting al the highest levels, and
make products which are very close Lo
the initial concepts developed during the
planning stage.

Our partnership started in the 2014 with
the launch of Fugi. Since that moment we
have started a process of ‘cleaning’ the
countertop in order to cover the drain
with a ceramic plate which might help

to characterize the product giving to it
consistency. www.emo-design.il
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A PROPOSITO DI SCARABEO CERAMICHE

“Punto di partenza per la realizzazione dei prodotti sono gli input
che riceviamo dai soggetti che compongono la nostra filiera (agenti,
distributori, utenti finali...)”, ci spiega Giampaolo Calisti, ammini-
stratore delegato di Scarabeo Ceramiche, a cui abbiamo posto alcune
domande per capire in che direzione si sta muovendo 'azienda.
Quali sono le caratteristiche imprescindibili e i punti di forza
delle vostre collezioni?

Sicuramente puntiamo sulla ricercatezza delle forme e sull'ineccepi-
bilita della produzione, spesso risultato di vere e proprie sfide produt-
tive. Miriferisco a Thin Line del 1999, primo lavabo con bordo sottile,
a Tsunami del 2004, primo lavabo senza bordi di contenimento, fino
ad arrivare a Bucket e a Mizu, presentati di recente, per i quali stiamo
ricevendo riconoscimenti internazionali.

Quanto & importante il design?

Importantissimo, ma solo se capace di coniugare estetica e funzione.
A tuttiidesigner che lavorano con noi chiediamo sempre prodotti bel-
li e con buona funzionalita, caratteristiche che ci permetiono di rag-
giungere un pubblico ampio e di dare un ‘plus’ davvero significativo.
A chi sono destinate le vostre collezioni?

I nostri prodotti si rivolgono alla [ascia alta del mercato per il valo-
re aggiunto dato da design, funzionalita, qualita e servizio. Il prezzo
competitivo, pero, ci permette di raggiungere un target decisamente
pitt ampio.

www.scarabeosrl.com

Qui sopra, ancora il lavabo Mizu, Here above, Mizu washbasin,

nella versione rettangolare. Pagina rectangular model. Cross page: top,
accanto: in alto, il modello Arco, desig Arco model designed by Giovanna

Giovanna Talocci; sotto, il lavabo Fuji, Talocci; below, Fuji washbasin also

disegnato sempre da Emo Design. designed by Emo Design. Scarabeo

Produzione Scarabeo Ceramiche. Ceramiche production.




ABOUT SCARABEO CERAMICHE

“The first step for making these products are the various inputs
recetved from the different players in our industry (agents,
distributors, end users...)”, as stated by Giampaolo Calisti, CEO
of Scarabeo Ceramiche, to whom we have asked toward which
direction the company was moving.

What are the main features and strong points of your
collections?

We definitely aim at refined shapes and highest quality
products, which are often a result of great challenges. I am
talking about Thin Line, produced in 1999, which was the
Sirst thim-edge washbasin, or Tsunami, made in 2004, the
Sirst basin without toe-boards, to finally arrive to the recently
presented Bucket and Mizi, thanks to which we are receiving
miernalional awards.

How much does the design matter?

1l is extremely important, but only if it is able to combine
attractiveness with functionality. We always ask our designers
appealing but also functional products, since these features
allow us to reach a wider audience and to achieve something
really meaningful.

To whom your collections are addressed?

Owr products are developed for the wpper end of the market
thanks to the added value provided by design, functionalily,
quality amd, service. Nevertheless the competitive price allows
us to reach a wider range of clients.

www.scarabeosrl.com




